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 چكیده:
 صل ازگردشگری پس از درآمدهای حاامروزه در جهان، درآمد حاصل از 

که  ته اسصادرات سوخت، مواد شیمیایی رتبه سوم را به خود اختصاص داد
و  ترسیده اس 2019درصدی از کل صادرات جهان در سال  4/7به سهم 

رز هم امبرای چهل کشور فقیر جهان، گردشگری پس از نفت، دومین منبع 
 ، کشورهای مالزی،GMTI 2021گزارش آماری  . بر اساسخارجی است

ود خهای اول تا سوم گردشگری حلال را به ترکیه و عربستان رتبه
 ،ن تصز این اقتصاد ایران جهت جذب منافع مالی ناشی ااند. اختصاص داده

زش و آمو پتانسیل فراوانی دارد. تحقیق حاضر درصدد است با بررسی اثر
های غیرر آن، متترویج گردشگری حلال در ایران و احصاء عوامل مؤثر ب

خص زا مشمؤثر در تابع تقاضای گردشگری را در قالب یک مدل رشد درون
 نماید. برای دستیابی به این هدف حرکت مدل پس از حل با کمک

شگری گرد سازی شد و اثرات تغییرات عوامل مؤثر برهای ریاضی، شبیهمدل
ن، ارجیاخآمد های تحقیق، متغیرهایی مانند دربررسی گردید. بر اساس یافته

یج کشش درآمدی تابع تقاضا، عوامل زیرساختی همچون آموزش و ترو
های فرهنگی، گردشگری و ها، پایتختونقل، جادهگردشگری و حمل

أثیر توامل خی عمذهبی دارای تأثیر مثبت بر ت داد توریسم دارند. همچنین بر
متی قی توان به کششمنفی بر روی ت داد گردشگران دارند که ازجمله می

ها یمتقتقاضای گردشگری، نرخ مالیات بر روی کالاهای خدماتی و سطح 
 اشاره نمود.

 

زا، صن ت گردشگری، گردشگری مدل رشد درون :کلیدیهای واژه

 .حلال

 

 

 

Abstract: 
Today, in the world, the income from tourism ranks 

third after the income from the export of fuel and 

chemicals, which reached a share of 4.7% of the world's 

total exports in 2019, and for forty poor countries in the 

world, tourism After oil, it is the second most important 

source of foreign exchange. According to the statistical 

report of GMTI 2021, the countries of Malaysia, Turkey, 

and Saudi Arabia have occupied the first to third ranks 

of halal tourism. Iran's economy has a lot of potentials to 

attract financial benefits from this industry. The current 

research aims to determine the effective variables that 

such tourism demands, and provide a model in the form 

of an endogenous growth by examining the effect of 

halal tourism education and promotion in Iran and 

calculating the factors affecting it. To achieve this goal, 

the process of this model was simulated with the help of 

mathematical models, and the effects of changes in the 

factors affecting tourism were investigated. Based on 

research findings, variables such as foreigners' income, 

income elasticity of demand, infrastructure factors such 

as education and promotion of tourism and 

transportation, roads, culture, tourism, and religious 

capitals have a positive effect on the number of tourists. 

Also, some factors have a negative effect on the number 

of tourists, including the price elasticity of tourism 

demand, the tax rate on service goods, and the price 

level. 
 
Keywords: Endogenous Growth Model, Tourism 

Industry, Halal Tourism 
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 مقدمه
ی مسلمانان در صن ت گردشگریکی از مشکلات موجود برای 
ا راد رغم اینکه دین اسلام افرهمواره این بوده است که به

ی کند، اما ساختار فرهنگترغیب به سفر و دیدن عالم می
ز وت اتفاای است که قوانینی بسیار مگونهبسیاری از کشورها به

د و ارندقوانین موجود در دین اسلام و موارد منع شده در آن 
ا ست. باهایی متفاوت سفر در دیدگاه اسلام در جنبه اساساً قصد

 از هایی مسلمانان در بسیاریداشتن چنین اهداف و انگیزه
 هایی مواجه هستند.سفرها با محدودیت

را محصول  1سازمان جهانی جهانگردی، گردشگری حلال
 یهارشاخهیزاز  جدیدی از صن ت گردشگری دانسته که

. این نوع گردشگری بر شودیگردشگری مذهبی محسوب م
های زندگی اساس قوانین شری ت اسلامی است که تمام جنبه

طور که کند. همانیک مسلمان را از تولد تا مرگ هدایت می
توصیه شده است، گردشگری  توسط سازمان جهانی گردشگری

حلال تأکید زیادی بر راحتی دارد، مانند غذاهای حلال، 
 (.Feizollah et al., 2021امکانات عبادت و مدیریت خوب )

پیشینه وجود گردشگری حلال، ت داد گردشگران مسلمان است 
است. هدف گردشگری حلال این  افتهیشیسال افزابهکه سال

است که گردشگران احساس راحتی کنند و همچنان بتوانند به 
؛ و (Ahmad et al., 2021وظایف دینی خود عمل کنند )
، (Mostafa, 2019) مانند غذا بیان حلال شامل امور متنوعی

، شیآرالوازم (Rammal, & Zurbruegg, 2016) بانک
 و گردشگری (Kasri et al., 2021) محصولات دارویی

(Battour et al., 2010) شود.می 

گردشگری پس از سوخت و مواد شیمیایی و پیش از 
ن محصولات غذایی و خودرو، به سومین صن ت صادراتی جها

است. از چند سال گذشته، جهش بزرگی در تبدیل شده 
 4/7المللی وجود داشته است که به سهم گردشگری بین

 رسیده است 2019درصدی از کل صادرات جهان در سال 
(worldbank, 2021) عنوان توس ه بهو کشورهای درحال

 ای ازطور فزایندهبازیگران مهم در حال ظهور هستند و به
به  رها، امروزه این کشوباشندیه مپتانسیل اقتصادی خود آگا

ایر ذخ و عمدتاً برای اندشدهلیمنطقه اصلی رشد گردشگری تبد
یر ارزی خود به گردشگری متکی هستند. برای چهل کشور فق
ی جهان، گردشگری پس از نفت، دومین منبع مهم ارز خارج

 (.Rasool et al., 2021) است

                                                      
1. Halal tourism 

ه دارد و همایران پتانسیل زیادی برای گردشگری حلال 
ی دایجشئون اسلامی مانند ذبح شرعی، ارائه غذاهای حلال و 

ت های ورزشی و رفاهی مخصوص بانوان و آقایان رعایقسمت
شود. لذا با گسترش صن ت گردشگری حلال در ایران می

 یجاداو  امکان بهبود رشد اقتصادی از طریق افزایش درآمد ملی
در  اهداف گردشگریاشتغال وجود خواهد داشت. دستیابی به 
یا  می وهای مردم بوایران نیاز به آموزش و ترویج دارد. مقاومت

در برخی  گردشگرهای منفی و بازدارنده به حضور واکنش
اماکن یک عامل محدودکننده بر روی توس ه گردشگری 

نین ا چبعنوان یک متغیر مؤثر بر توس ه پایدار مطرح است. به
راهکار  نیتردشگری مهمهایی توجه به صن ت گرظرفیت

یع توز ن ورفت از اقتصاد متکی به نفت، ایجاد اشتغال ارزابرون
ومی های بها و ظرفیتجغرافیایی عادلانه ثروت بر اساس داشته

انی ه جهزایی با نگاو تحقق ایده اقتصاد مقاومتی مبتنی بر درون
 است.

 ت املات پویا بین آموزشبررسی هدف از این مطال ه 
گردشگری و رشد اقتصادی، تغییرات اقتصادی، ترویج 

ی اخلگردشگری و تجارت با اثرات خارجی و کالاهای عمومی د
دی های اقتصااست. این مدل ترکیبی از چند رویکرد در نظریه

 وزش است. نگرانی اصلی این مطال ه این است که چگونه آمو
ی ترویج گردشگری با توس ه اقتصاد ملی و تغییر ساختار

 داردی و ثبات در توس ه جهت دستیابی به توس ه پایاقتصا
خلی دا طور دقیق به شرایط اقتصادیارتباط دارد. گردشگری به

ند شود. گردشگری نیازمو توس ه اقتصادی جهانی مربوط می
ست، ا المللنیتوجه ویژه در مطال ه مسائل مربوط به تجارت ب

نتی سرت تجا گرانه در نظریهزیرا گردشگری از کالاهای م امله
  یرامتفاوت است. کالاهای گردشگری مانند آثار تاریخی، م

 ریههای آب گرم، در نظملی، اماکن تاریخی، سواحل و چشمه
منظور مصرف فروش نیستند زیرا باید بهتجارت سنتی قابل

 به ها به محل سفر رفت. گردشگری کالاهای غیرتجاری راآن
(. Shilongo, 2020) کندفروش تبدیل میکالاهای قابل

های مختلف بر اقتصاد محلی تأثیر گردشگری به شیوه
 یه ورماگذارد. گردشگری از منابع ملی مانند نیروی کار، سمی

 ایرسکند و بنابراین این منابع را برای مسکن استفاده می
سازد. گردشگری دسترس میهای اقتصادی قابلبخش

 ایربرای توس ه سکند که ممکن است همچنین درآمد ایجاد می
ش تلا ل ههای اقتصادی مورداستفاده قرار گیرد. این مطاف الیت

و  زای تابع ثروتکند توریسم را همراه با مدل رشد درونمی
 کالاهای عمومی داخلی م رفی نماید.
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بخش گردشگری را ویران کرده  یرگاگرچه بیماری همه
نان ماسلاست، اما وقتی صحبت از امکانات و خدمات دوستدار م

اند، ردههایی که مقاصد برای چندین سال ایجاد کشود، پایهمی
ز ی اهمچنان آماده ف ال شدن با بازگشایی سفر هستند. برخ

ن، ف اکرونا، آگاهی ذین یریگمقاصد حتی در طول بیماری همه
ز ارج و بازاریابی مقصد را به سمت بازارهای خا سازییتظرف

 د.انکشور مسلمانان هدایت کرده
قرار دارد،  GMTI 2021مالزی همچنان در رتبه اول 

بوده  2015شاخص در سال  یاندازطور که از زمان راههمان
، حالینازآن قرار دارند. باااست. ترکیه و عربستان س ودی پس

مقصدی که بیشترین جهش را داشته است، ازبکستان است. در 
گذاری بر میرا  چند سال گذشته، چندین پروژه را برای سرمایه

بسیار غنی اسلامی خود برای توس ه گردشگری زیارت، آغاز 
 کرده است. سنگاپور تنها مقصد غیر سازمان همکاری اسلامی

(OIC)1  2021رتبه برتر  20درGMTI  رغمیاست. ایران عل 
داشتن وس ت و ظرفیت بیشتر در حد کشورهای کوچک عربی 

 ظاهر شده است.
 Global) نظر جذب گردشگر رها ازبندی کشورتبه. 1جدول 

Muslim Travel Index, 2021) 
Table1. Ranking of Countries in Terms of 

Attracting Tourists 
 رتبه

Rank 
 کشور

Country 
 امتیاز

Score 
 Malaysia 80  مالزی 1

2 
 Turkey ترکیه

77 

 Arabia 76 عربستان 3

 Indonesia 73 اندونزی 4

 Emirates 72 امارات 5

6 
 سنگاپور -قطر

 Qatar-Singapore 
69 

7 
  عمان -ایران -بحرین

Bahrain-Iran-Oman 68 

 Jordan 67 اردن 8

9 
 کویت–مصر  –برونئی 

Brunei - Egypt - Kuwait 
66 

10 
 ازبکستان -پاکستان

Pakistan - Uzbekistan 65 

                                                      
1. Organisation of Islamic Cooperation 

 

ان های تاریخی، فرهنگی و طبی ی کشورمنگاهی به داشته
د های گردشگری دارد. وجونشان از غنای ایران در جاذبه

زار ه 34سایت تاریخی، فرهنگی، طبی ی، بیش از  میلیونیک
عنوان آثار اثر به 22عنوان آثار ملی و ثبت شده بهاثر ثبت

ظر زنانیا جهانی، ایران را در زمره یکی از کشورهای برتر د
ی هانجهای گردشگری قرار داده و در حال حاضر جایگاه جاذبه

 ت جهانیو در ثب 11ایران در ثبت آثار تاریخی و طبی ی رتبه 

 (.INSO, 2016) است 7آثار ناملموس رتبه 

در  ونچ ،البته در همین راستا برخی از کارشناسان م تقدند
بحث  لذا .شودایران همه اصول ارزشی حلال رعایت می

گردشگری حلال مفهومی ندارد. در پاسخ باید گفت هر 
لال حگر توریستی که به ایران وارد شود، برای ایران یک گردش

 آید.حساب میبه

وض یت گردشگری در اسناد بالادستی چندان مشخص 
انداز توس ه بخش میرا  نیست تا جایی که در سند چشم
ال س( که در 1404تا  1384فرهنگی و گردشگری کشور ایران )

های بخش گردشگری هیچ شده است، واق یت تهیه 83
گرفتن  این سند با در نظر .سنخیتی با طراحی این سند ندارد

ال در س هزار نفر رقم پایه گردشگر ورودی به ایران 700حدود 
یک درصد  1404کند که ایران تا سال ، برآورد می83

ود جذب را برای خ میلیون نفر( 20المللی )حدود گردشگران بین
ر ای که درآمد بخش گردشگری ایران دگونهخواهد کرد، به

ید. میلیارد دلار خواهد رس 25سالانه قریب به  1404سال 
انداز بخش گردشگری با دهد سند چشمآمارها نشان می

مرور . وض یت ف لی این بخش فاصله بسیار نجومی دارد
ران ه ایب للی واردشدهالمآمارهای مربوط به ت داد گردشگران بین

 انداز، بخش گردشگریچشمدهد، اهداف کمّی سند نشان می
دم ا عایران جایگاه واق ی خود را به دست نیاورده است و ب

ط رایشرسد با ادامه شده به نظر میبینیهای پیشتحقق برنامه
های تاریخی صن ت ف لی در این بخش، بسیاری از فرصت

 واهد رفت.سرعت از دست خگردشگری به

ق حقیدر این مقاله پس از بیان ادبیات موضوع، پیشینه ت
 باز صادبخشی برای یک اقتمدل سه و در ادامه ارائه خواهد شد
 .ه استگیری ارائه شددر پایان نتیجه گردد ومیتصریح و حل 

گردشگری منجر به رشد، موضوع ،پیشینه پژوهشاز نظر 
ای ریزی ملی و منطقهگذاری و برنامهسیاست مهمی در مباحث

صنایع مختلف و مبادلات کالا و خدمات را  کهطوریاست، به
واسطه ماهیتش، سازد. صن ت گردشگری بهمی شدت متأثربه

کشور و منطقه مبدأ ندارد، بلکه کشور و منطقه  فقط ریشه در
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پذیرد و حجم بسزایی از توس ه گردشگری می رمقصد نیز تأثی
ا )از درآمدهای مستقیم گرفته تا انواع درآمده مبادلات،

 رغیرمستقیم و مالیاتی( بر سطح رفاه ساکنان تأثی درآمدهای
 (.Labanauskaite & Baranskaite, 2019)گذارد می

 موضوعات نتریفرضیه گردشگری منجر به رشد ازجمله مهم

از  موردبحث در ارتباط بین گردشگری و رشد اقتصادی است که
 Ribeiro)رشد استخراج شده است  فرضیه صادرات منجر به

& Wang, 2020.) بر اساس فرضیه صادرات منجر به رشد 
(ELG)1و تنها  باشدیصادرات نامرئی م ینوع، گردشگری به

اختلاف آن با صادرات کالا و خدمات در آن است که 
فرضیه رشد به رهبری کننده در کشور میزبان است. مصرف

 -توسط بالاگوئر و کانتاولا شنهادشدهیپ2 (TLGH) گردشگری
بیان ( Cantavella-Jorda & Balaguer,2002جوردا )

المللی باعث های گردشگری بینکند که گسترش ف الیتمی
یک پیوند نظری و تجربی بین  رونیشود، ازارشد اقتصادی می

، گریدعبارتبهدهد. گردشگری ورودی و رشد اقتصادی ارائه می
که تاب ی از نیروی کار، ، علاوه بر آنرشد اقتصادی هر کشوری

سرمایه، صادرات و سایر عوامل مؤثر در اقتصاد آن کشور 
، بلکه از عواملی مانند ت داد ورود گردشگران به آن باشدیم

، گردشگری از مسیرهای رونیگردد. ازاثر میأکشور نیز مت
اهمیت گوناگون بر اقتصاد هر کشور و منطقه اثر دارد. 

گیر آن در رشد اقتصادی رودی به دلیل سهم چشمگردشگری و
ای رو به گسترش است. افزایش ورود طور فزایندهبلندمدت، به

 Murni) گردشگری، رشد اقتصادی را با تأثیر بر ذخایر ارزی

et al., 2021،) های گذاری در زیرساختتحریک سرمایه
 & Stauvermann) جدید، سرمایه انسانی و بالا بردن رقابت

Kumar,2017)ترویج توس ه صن تی ، (Lee & Chang, 

 ,Haini) گسترش درآمد جهیایجاد شغل و درنت(، 2008

 کند. اثرات خارجی مثبت ایجاد میدهدیافزایش م (2020
(Biondo,2012)توانی، با رشد اقتصاد، متیدرنها ؛ و 

منجر به  ،توانداستدلال کرد که رشد تولید ناخالص داخلی می

 & Cannonier) المللی شودبیشتر گردشگری بینافزایش 

Burke, 2019.) 

نشان  که توسط بالاسا ارائه شده است،« نظریه رشد جدید»
تواند باعث رشد اقتصادی دهد که گسترش صادرات میمی

شود، زیرا این امر با افزایش رقابت، موجب ارتقای 
د رشود و با پیشبوری عوامل میگرایی و افزایش بهرهتخصص

 های تخصصی، اثرات خارجیپراکندگی اطلاعات و توانایی
ذاری گهکند. صادرات نیز با افزایش سطح سرمایمثبت ایجاد می

المللی شود. گردشگری بینباعث افزایش رشد اقتصادی می
زیرا  شود،عنوان یک نوع صادرات نامرئی در نظر گرفته میبه

ه ب. با توجه دهنده منبع دریافت و مصرف در محل استنشان
ات گیری ف الیت گردشگری، ادبیمشکلات موجود در اندازه

 یدیاقتصادی تمایل دارد بر صادرات محصولات اولیه و تول
شود. می این بخش اقتصادی نادیده گرفته رونیمتمرکز شود، ازا

ی رابطه زمانی احتمال ELGH ،TLGHاین نظریه، مشابه با 
 مدت و بلندمدتکوتاه بین گردشگری و رشد اقتصادی را در

 (.Tubadji & Nijkamp, 2018) کندتحلیل می
د یونپاز چند دهه گذشته، افزایشی در تحقیقات مربوط به 

 وگردشگری و رشد اقتصادی وجود داشته است. اهمیت رشد 
 و افتهیآن در کشورهای توس ه کنندهنییتوس ه و عوامل ت 

ت دبیا. اطور گسترده موردمطال ه قرارگرفته استتوس ه بهدرحال
 مهم رشد کنندهنییعنوان یک عامل ت موجود گردشگری را به

 ت ددشناسد. اهمیت گردشگری به دلیل مزایای ماقتصادی می
دولت  دهایرآمآن در قالب اشتغال، تولید ارز، درآمد خانوارها و د

  دادها و رشد تدر تراز پرداخت از طریق اثرات مضاعف، بهبود
 طور تصاعدی افزایشدولتی ترویج گردشگری به یهااستیس

 یافته است.
شده هرچند در زمینه گردشگری مطال ات مت ددی انجام

، دوره زمانی یاست اما مطال ات ازنظر کشور موردبررس
 2شماره ، مدل و اهداف متفاوت هستند. جدول یموردبررس

 دهد. ات را نشان میبرخی از این مطال
 

 تحقیقات داخلی. 2جدول 
Table 2. Internal Research 

 نویسندگان
Writers 

  موضوع
Topic 

 نتایج
Results 

Barati & 

Mojarad(2021) 

های اثرات تغییر رژیمی گردشگری بر رشد اقتصادی استان
 گردشگرپذیر

The effects of changes to tourism regime on 

the economic growth of touristic provinces 

 سته ااثرات غیرخطی بین گردشگری و رشد اقتصادی را تأیید کرد
It has confirmed the non-linear effects between 

tourism and economic growth 

 

 1. Export Led Growth 
2. Tourism-led growth hypothesis 
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 نویسندگان
Writers 

  موضوع
Topic 

 نتایج
Results 

Khoshkam et 

al., 2019 

 یالمللی بر رشد اقتصادبررسی اثر صن ت گردشگری بین
Investigating the effect of the international 

tourism industry on economic growth 

ر ادامثبت و م ناثر ورودی و خروجی گردشگری بر رشد اقتصادی، 
 است

The effect of tourism input and output on 

economic growth is positive and significant 

Ebrahimi et al., 

2019 

 لالحپذیری ایران در گردشگری بندی عوامل رقابتاولویت
Prioritizing factors of Iran's competitiveness 

in halal tourism 

عنوان شده پژوهش را بهفرضیه طرح 7ها وتحلیل دادهتجزیهنتایج 
 ستاپذیری ایران در گردشگری حلال تأیید نموده عوامل رقابت

The results of the data analysis have confirmed the 

7 hypotheses proposed in the research as factors of 

Iran's competitiveness in halal tourism. 

Jafari Samimi 

et al., 2014 

 نهای ایرااثر گردشگری مذهبی بر رشد اقتصادی در استان
The effect of religious tourism on economic 

growth in the provinces of Iran 

د رش افزوده مذهبی بردر دوره موردبررسی اثر مزیت نسبی ارزش
 .اقتصادی مثبت و م نادار است

During the studied time period, the effect of 

relative advantage of religious added value on 

economic growth is positive and significant. 

Hasanvand & 

Khodapanah, 

2014 

تأثیر گردشگری بر رشد اقتصادی در کشورهای 
 توس هدرحال

The impact of tourism on economic growth 

in developing countries 

 نتایج تجربی حاصل از این تحقیق، رابطه مثبت بین توس ه
 .کندگردشگری و رشد اقتصادی را در این کشورها تائید می

The empirical results of this research confirm the 

positive relationship between tourism development 

and economic growth in these countries 
 

 تحقیقات خارجی .3جدول 
 Table 3. Foreign research 

 نویسندگان
Writers 

 موضوع
Topic 

 نتایج
Results 

Özer et al 

(2022) 

بررسی رابطه علی بین تقاضای گردشگری، رشد 
ی اقتصادی و رقابت خارجی در کشورهای مقصد توریست

 پیشرو
Investigating the causal relationship 

between tourism demand, economic 

growth and foreign competition in leading 

tourist destination countries 

 دهدیم را نشان شواهدی از رقابت خارجی ناشی از گردشگری و بال کس
It shows evidence of external competition from 

tourism and vice versa 

De Siano, & 

Canale 

(2022) 

 برآورد سهم گردشگری در رشد تولید ناخالص داخلی
 سرانه

Estimating the contribution of tourism in 

the growth of GDP per capita 

انی ا زمتگردشگری ازنظر اثرات رشد دارای پتانسیل عظیمی است، اما 
 ستا یبردارهکه با نیازهای جم یت ساکن در تضاد قرار نگیرد، قابل بهر

Tourism has enormous potential in terms of growth 

effects, but it can only be benfited from as long as it 

does not conflict with the needs of the resident 

population. 

Adinugraha 

et al 

(2021) 

توصیف گردشگری حلال در اندونزی بر اساس فتوای 
 اندونزی، هیئت ملی شری ت و مقرراتشورای علمای 

 دولتی
Description of halal tourism in Indonesia 

based on the fatwa of the Indonesian 

Ulama Council, the National Sharia 

Board and government regulations 

ر ل دهای عمومی برای بازدید از گردشگری حلات داد زیاد درخواست
 عث ایجاد مقررات هنجاری و مثبتی شده استاندونزی با

The large number of public requests to visit halal 

tourism in Indonesia has led to the creation of 

normative and positive regulations 

Suhartanto 

et al 

(2021) 

 بررسی تجربه گردشگری حلال و پیامد آن بر رضایت
 گردشگران

Investigating the halal tourism experience 

and its impact on tourists' satisfaction 

رای بهای تفریحی بر رضایت گردشگران و قصد گردشگر پیامد تجربه
 دهد.ار میر قربازدید مجدد را تأیید و تأثیرات تجربه حلال را تحت تأثی

It confirms the effect of recreational experiences on 

tourists' satisfaction and tourist's intention to revisit 

and influences the effects of halal experience. 
Raffaele & 

Emanuela 
های آمده از چندین بررسی قوی، اثرات مثبت جریاندستنتایج به ای در اروپاگردشگری و رشد منطقه



  پایدار توس ه در گردشگری حلال ابع تقاضایت استخراج آموزش وبررسی  یونسی و همکاران:                84

 

 نویسندگان
Writers 

 موضوع
Topic 

 نتایج
Results 

(2017) Tourism and regional growth in Europe دهد.ای نشان میالمللی را بر رشد منطقهگردشگری داخلی و بین 

The results obtained from several strong studies show 

the positive effects of domestic and international 

tourism on regional growth. 

Tang 

(2015) 

 یگردشگری پزشکی و تأثیر آن بر رشد اقتصادی مالز
Medical tourism and its impact on the 

economic growth of Malaysia 

ثیر های کلیدی این مطال ه این است که گردشگری پزشکی تأیافته
 توجهی بر رشد اقتصادی مالزی در بلندمدت دارد.قابل

The key findings of this study are that medical 

tourism has a significant impact on Malaysia's long-

term economic growth. 

Paolo & 

Laura 

(2009) 

 های مختلف کشورهاگردشگری و رشد در بخش
Tourism and growth in different parts of 

countries 

یر غای کشوره کشورهای مبتنی بر گردشگری با نرخی بالاتری نسبت به
 اند.گردشگری رشد داشته

Countries based on tourism have grown at a higher 

rate than non-tourism countries. 

 

د رصدعلیرغم ارزشمند بودن مطال ات فوق، مطال ه جاری د
شگری های متغیر گرداستفاده از یک مدل رشد همراه با پویایی

ر دری است. این مدل دارای ساختار اقتصادی همراه با گردشگ
ب است. این امر موج افتهیچارچوب تحلیلی اوزاوا توس ه

 یک تحلیل وض یت گردشگری و عوامل مؤثر بر آن در ،شودمی
 های اینقرار گیرد و این امر از نوآوری یمدل پویا موردبررس

 آید.حساب میتحقیق به
 

 پژوهششناسی روش
های تولید نظریه رشد نئوکلاسیک برای اولین بار به جنبه

های نظریه رشد نئوکلاسیک، اقتصادی و بازار توجه نمود. مدل
مدل  2هستند. اوزاوا 1یافته مدل رشد سولوگسترش و ت میم

بخشی سولو را به یک مدل دوبخشی که در آن تولید تابع یک
در مدل دوبخشی اوزاوا نیروی کار و سرمایه بود تبدیل نمود. 
کند و ای را تولید مییک بخش کالاهای صن تی و سرمایه

بخش دیگر کالاهای مصرفی و خدماتی. در این تحقیق در 
که در آن یک  شودگرفته میامتداد کار اوزاوا مدلی در نظر 

اقتصاد باز کوچک دارای دو بخش است. یک بخش کالاهای 
 کنند.ی را تولید میعمومی و بخش دیگر کالاهای توریست

اقتصاد باز و کوچکی را در نظر بگیرید که دارای صادرات و 
واردات با جهان است. کالاهای تولیدی در این کشور به دو 

صادرات  رقابلیقسمت قابل صادرات )کالاهای صن تی( و غ
شود. در این اقتصاد مردم بومی از هر دو )خدمات( تقسیم می

گردشگران فقط از کالاهای عمومی و  کنند اماکالا استفاده می

                                                      
1. Solow (1956) 
2. Uzawa (1961) 

rنمایند. نرخ بهره خدمات استفاده می   و نرخ استهلاک
k

شود. خانوارها ثروت و زمین دارند و ثابت در نظر گرفته می
درآمد حاصل از دستمزد، اجاره زمین و پرداخت بهره ثروت را 

کنند. زمین فقط برای استفاده از خدمات مسکونی و میدریافت 
های بخش تولید توسط توابع تولید آوریخدماتی است. فن

شود. تمام بازارها کاملاً رقابتی داگلاس توصیف می-کاب
طور کامل بین سه بخش هستند و سرمایه و نیروی کار به

 متحرک المللی کاملاًکند. سرمایه در بازار بینارتباط برقرار می
کنیم است و مهاجرت در مدل وجود ندارد. همچنین فرض می

 که کار همگن و ثابت است.

)جم یت و  Nاگر  )T t  ساعت کار هر نفر باشد
 عرضه نیروی کار عبارت است از:

 (1رابطه 

( ) ( ) NN t ht t 
 pو  i، sهای سرمایه انسانی است. اگر اندیس hکه در آن 

های صن ت، خدمات و عمومی ت ریف را برای م رفی بخش
j,کنیم آنگاه jK L شده در نیروی کار و سرمایه استفاده

 در اینجا ممکن است بخش صن ت یا خدمات jاست ) jبخش 
 یا بخش کالای عمومی باشد(.

 (2رابطه 

( )
k ( )      j=i,s,p  ,   r  , 1-    

( )

j

j K j j

j

K T
t r

N T
      

 

است و ثابت فرض  jنرخ مالیات بخش  jکه در آن 

 شود.می
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 بخش صنعت
تابع تولید بخش صن ت بر پایه تابع تولید مورداستفاده توسط 

 & Eicher) انتخاب شده است 1ایچر و تورنووسکی

Turnovsky,2000.) 

  (3رابطه 

( ) ( ) K ( ) ( ),     + =1,  , >0i i

i i i i i i i iF t t t N t
      

 
,که در آن    پارامتر هستند و :عبارت است از 

  (4رابطه 

Ω𝑖(𝑡) = 𝐴𝑖𝐺𝜃𝑝(𝑡)𝑘𝑖
𝜃𝑒(𝑡) (

𝑘𝑝(𝑡)

𝑘𝑖(𝑡) + 𝑘𝑠(𝑡)
),  

𝜃𝑝, 𝜃𝑒 , 𝜃𝑐 ≥ 0 
 

)که در آن  )pG t
  تأثیر خدمات عمومی بر تولید بخش

)دهد. صن ت را نشان می )e

iK t
  اثرات خارجی تولید را

ای دهد و عبارت داخل پرانتز تأثیر تراکم کالاهنشان می

0eدهد. وقتی عمومی بر تولید را نشان می c    ،باشد

 ندارد.هیچ آثار خارجی و آثار تراکمی وجود 
 اخلگیرد. دستمزد در ددولت برای کسب درآمد مالیات می

 اند از:آید و سایر شرایط عبارتسیستم به دست می

 (5رابطه 

𝑟𝛿 = 𝛼𝑖𝜏�̅�Ω𝑖(𝑡)𝑘𝑖
−𝛽𝑖(𝑡) 

𝑤(𝑡) = 𝛽𝑖�̅�𝑖Ω𝑖(𝑡)𝑘𝑖
−𝛼𝑖(𝑡) 

 

 بخش خدمات
 یازنبخش خدمات به سه نهاده، سرمایه، نیروی کار و زمین 

 بخش خدمات عبارت است از: دارد. تابع تولید

 (6رابطه 

𝐹𝑠(𝑡) = 𝐴𝑠𝐾𝑠
𝛽𝑠(𝑡)𝑁𝑠

𝛽𝑠(𝑡)𝐿𝑠
𝛾𝑠(𝑡), 

𝛼𝑠, 𝛽𝑠, 𝛾𝑠 > 0, 𝛼𝑠 + 𝛽𝑠 + 𝛾𝑠 = 1 
 

,که در آن  , ,s s s sA     پارامتر هستند. اگر( )p t 

)قیمت خدمات و  )R t ها در بازار اجاره زمین باشد و قیمت
 ت یین شوند، شرایط نهایی عبارت است از:

 (7رابطه 

𝑟𝛿 = 𝛼𝑠�̅�𝑠𝐴𝑠𝑝(𝑡)𝑘𝑠

𝛼𝑠−1
(𝑡)𝑙𝑠

𝛾𝑠(𝑡) 

𝑤(𝑡) = 𝛽𝑠�̅�𝑠𝐴𝑠𝑝(𝑡)𝑘𝑠
𝛼𝑠(𝑡)𝑙𝑠

𝛾𝑠(𝑡) 

𝑅(𝑡) = 𝛾𝑠�̅�𝑠𝐴𝑠𝑝(𝑡)𝑘𝑠
𝛼𝑠(𝑡)𝑙𝑠

𝛾𝑠−1
(𝑡) 

                                                      
1. Eicher and Turnovsky 

 

)که در آن  )
( )

( )

s
s

s

L t
l t

N t
  است. در شرایط اشتغال کامل

 نیروی کار و سرمایه داریم:

𝐾𝑖(𝑡)   ( 8رابطه  + 𝐾𝑠(𝑡) + 𝐾𝑝(𝑡) = 𝐾(𝑡) 
𝑁𝑖(𝑡)(  9رابطه  + 𝑁𝑠(𝑡) + 𝑁𝑝(𝑡) = 𝑁(𝑡) 

 

 رفتار خانوار

ه جاراکند. ثروت، حقوق و خانوار از سه طریق درآمد کسب می
 از: است ارتدادن زمین. درآمد هر خانوار از اجاره دادن زمین عب

)(       10رابطه  )
( )

LR t
r t

N
           

مدل مورداستفاده در این تحقیق برای رفتار خانوار بر اساس 
شکل گرفته است. درآمد جاری یک خانوار نوعی  2مطال ه ژانگ

 عبارت است از:

      (   11رابطه 

𝑦(𝑡) = �̂�𝑘𝑟∗�̅�(𝑡) + �̂�𝑤ℎ𝑇(𝑡)𝑤(𝑡) + �̂�𝐿�̅�(𝑡) 
 

 درآمد حاصل از سرمایه، بخش دومکه در آن بخش اول 
 میندرآمد حاصل از کار کردن و بخش سوم درآمد حاصل از ز

 است.

ˆ(  12رابطه  1 ,    m=k,w,Lm m   % 

نرخ مالیات ثابت در این سه بخش  %mکه در آن 

 درآمدی است.
تواند تصرف عبارت از درآمدی است مه میدرآمد قابل

ز اتصرف در هرلحظه انداز شود. درآمد قابلو یا پسمصرف 
 زمان عبارت است از:

ˆ       (  13رابطه  ( ) ( ) ( )y t y t k t  

 بودجه خانوار عبارت است از:

 (14رابطه 
(1 + �̃�𝑅)𝑅(𝑡)𝑙(𝑡) + (1 + �̃�𝑠)𝑝(𝑡)𝑐𝑠(𝑡)

+ (1 + �̃�𝑖)𝑐𝑖(𝑡) + 𝑠(𝑡) = �̂�(𝑡) 
 

,که در آن  ,i S R  % % مالیات بر به ترتیب نرخ %

 .هاستالامسکن، نرخ مالیات بر خدمات و نرخ مالیات بر سایر ک

)اگر  )T t 0دهنده فراغت باشد و نشانT  کل زمان

 موجود داریم:

                                                      
2. Zhang 
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)0(             15رابطه  ) ( ) TT t T t  
 م:اریدرابطه بالا تصرف در با جایگذاری رابطه درآمد قابل

 (16رابطه 

�̂�𝑤ℎ�̅�(𝑡)𝑤(𝑡) + (1 + �̃�𝑅)𝑅(𝑡)𝑙(𝑡)
+ (1 + �̃�𝑠)𝑃(𝑡)𝑐𝑠(𝑡)
+ (1 + �̃�𝑖)𝑐𝑖(𝑡) + 𝑠(𝑡)
= �̅�(𝑡) 

 

 ( 17رابطه  که در آن:

�̅�(𝑡) = (1 + �̂�𝑘𝑟∗)�̅�(𝑡) + �̂�𝑤ℎ𝑇𝜊𝑤(𝑡)
+ �̂�𝐿�̅�(𝑡) 

 تابع مطلوبیت خانوار عبارت است از:

 (18رابطه 

𝑈(𝑡) = 𝜃(𝐺(𝑡))�̅�𝜎𝜊(𝑡)𝑙𝜂𝜊(𝑡)𝑐𝑠
𝛾𝜊(𝑡)𝑐𝑖

𝜉𝜊 (𝑡)𝑠𝜆𝜊 , 

 𝜎𝜊, 𝜂𝜊, 𝛾𝜊, 𝜉𝜊, 𝜆𝜊 > 0 
مطلوبیت خانوار تابع مصرف کالاها و خدمات است. 

 .دباشیانداز نیز مهمچنین مطلوبیت تابع کار و استراحت پس

0 0 0 0 0, , , ,     دهنده حساسیت به ترتیب نشان

رف )کشش( تابع مطلوبیت نسبت به استراحت، کار کردن، مص
)انداز است. کالاها، مصرف خدمات و پس ( ))g t  به سطح

 کالاهای عمومی در دسترس بستگی دارد.
 با حداکثر سازی مطلوبیت نسبت به خط بودجه داریم:

 (19رابطه 

�̅�(𝑡) =
𝜎�̅�(𝑡)

𝑤(𝑡)
, 𝑙(𝑡) =

𝜂�̅�(𝑡)

𝑅(𝑡)
, 𝑐𝑠(𝑡) =

𝛾�̅�(𝑡)

𝑝(𝑡)
,  

𝑐𝑖(𝑡) = 𝜉�̅�(𝑡), 𝑠(𝑡) = 𝜆�̅�(𝑡) 
 

 تابع تقاضای گردشگری
)اگر  )fy t  را درآمد خارجیان در نظر بگیریم بر اساس

تابع تقاضای گردشگری را به شکل زیر  1مطال ه شابرت و بریدا
 توان نوشت:می

 ( 20رابطه 

𝐷𝑇(𝑡) = 𝑎(𝑡)𝑦𝑓
𝜙(𝑡)[(1 + �̃�𝑠)𝑃(𝑡)]−  

,که در آن    به ترتیب کشش درآمدی و قیمتی تابع
)تقاضای گردشگری است. متغیر  )a t  تابع عوامل مت ددی

ی، ماعونقل، محیط اجتهایی چون فرودگاه، حملمانند زیرساخت
خدمات  یهانهیکنیم هزهای فرهنگی است. فرض میپایتخت

 و بازدیدها برای گردشگران ر مردم بومی یکسان است.

 

                                                      
1. Schubert and Brida  

 رفتار دولت
. بخش شده استبخش دولت را بر اساس کار ژانگ مطرح 

دولتی با دریافت مالیات از بخش تولیدی و مصرفی کسب 
درآمد نموده و کالاهای عمومی ازجمله آموزش در بخش 

تولیدی کند. درآمد دولت از بخش گردشگری را تولید می
 عبارت است از:

 (21رابطه 

𝑌𝑝(𝑡) = 𝜏𝑖𝐹𝑖(𝑡) + 𝜏𝑠𝑝(𝑡)𝐹𝑠(𝑡) + 𝐼ℎ(𝑡)�̅�

+ �̃�𝑇𝑝(𝑡)𝐷𝑇(𝑡) 
 درآمد دولت از خانوارها عبارت است از:

 (22رابطه 

𝐼ℎ(𝑡) = �̃�𝑅𝑅(𝑡)𝑙(𝑡) + �̃�𝑖𝑐𝑖(𝑡) + �̃�𝑠𝑃(𝑡)𝑐𝑠(𝑡)

+ �̃�𝑘𝑟∗�̅�(𝑡) + �̃�𝐿�̅�(𝑡)
+ �̃�𝑤ℎ𝑤(𝑡)𝑇(𝑡) 

ی هاکالا بخش دولتی با استفاده از سرمایه و نیروی کار
 .دینمایعمومی را در حداکثر مقدار تولید م

 (23رابطه 

𝐺(𝑡) = 𝐴𝑝𝐾𝑝

𝛽𝑝(𝑡)𝑁𝑝

𝛽𝑝(𝑡), 𝐴𝑝. 𝛼𝑝, 𝛽𝑝 > 0 

 محدودیت بودجه دولت عبارت است از:

 ( 24رابطه 

𝑤(𝑡)𝑁𝑝(𝑡) + 𝑟𝛿𝑘𝑝(𝑡) = 𝑌𝑝(𝑡) 

 با حداکثر سازی تولید کالاهای عمومی توسط بخش دولتی
 شود:رابطه زیر منجر میتوجه به خط بودجه به 

  (25رابطه 

𝑤(𝑡)𝑁𝑝(𝑡) = 𝛼𝑌𝑝(𝑡), 𝛾𝛿𝑘𝑝(𝑡) = 𝛽𝑌𝑝 

 که در آن:

𝛼               (26رابطه  ≡
𝛼𝑝

𝛼𝑝+𝛽𝑝
, 𝛽 ≡

𝛽𝑝

𝛼𝑝+𝛽𝑝
 

ویا پبی از حل این چهار مدل با استفاده از اصول بهینه یا
ست ه دبمقدار بهینه متغیرهای مت ددی در مسیر رشد بلندمدت 

ر یداآید. چون همه این متغیرهای بهینه در مسیر رشد پامی
 رائهی امورداستفاده این مقاله نیست در ادامه تنها م ادلات

فت گتوان بر اساس آن به سؤالات تحقیق پاسخ شود که میمی
 و به اهداف تحقیق رسید.

 

 های پژوهشیافته

مدل رشد پویا با ثروت درونی، کالاهای  در این پژوهش،
. این مدل ترکیبی از شده استومی و گردشگری ساخته عم

های رشد و مدل Solow-Uzawaهای رشد مدل
نئوکلاسیک با کالاهای عمومی برای یک اقتصاد باز کوچک با 

با گیرد. می قرار یگردشگری است. اکنون رفتار مدل موردبررس
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آید. حل حل مدل روابط زیر برای متغیرهای مدل به دست می
برخی از متغیرها که منجر به حل تابع تقاضای گردشگری 

 است. 4شماره شود به شرح جدول می

 

 (Zhanget al., 2015) حل برخی م ادلات مدل .4جدول 
Table 4. Solving Some Model Equations 

𝑘𝑝(𝑤) =
𝛼𝑤

𝛽𝑟𝛿

 𝑘𝑠(𝑤) =
𝛼𝑠𝑤

𝛽𝑠𝑟𝛿

 Ω𝑖(𝑤) =
𝑤

𝛽𝑖𝜏�̅�𝑘𝑖

𝛼𝑖
 𝑙

𝜂
=

𝜏∗𝑘 +̅̅ ̅̅ ̅ �̂�𝑤ℎ𝑇0𝑤

𝑅
+

�̂�𝐿𝐿

𝑁
 

𝑘𝑖(𝑤) =
𝛼𝑖𝑤

𝛽𝑖𝑟𝛿

 𝑙𝑠(𝑅, 𝑤) =
𝑤𝛾𝑠

𝛽𝑠𝑅
 𝑙𝑁 +

𝑤𝛾𝑠𝑁𝑠

𝛽𝑠𝑅
= 𝐿. 𝑝(𝑅, 𝑤) =

𝑅

𝛾𝑠𝜏�̅�𝐴𝛿𝑘𝑠
𝛼𝑠𝑙𝑠

𝛾𝑠−1
 

 

 تابع تقاضای گردشگری در چنین مدلی عبارت است از:

  (27رابطه 

𝐷𝑇(𝑅, 𝑤) = 𝑎𝑦𝑓
∅[(1 + �̃�𝑠)𝑝]−  

به  ایدبپس از حل مدل با استفاده از فرایند کالیبراسیون 
ون اسیپارامترهای مدل عدد تخصیص داده شود. درواقع کالیبر

یک  هایو دادن مقادیر عددی به پارامتر یسازهییک فرایند شب
ن ی آشود که پارامترهامدل است. یک مدل زمانی کالیبره می

های انتخاب شوند که مدل برخی از ویژگی یاوهیمدل به ش
 تاریخی را داشته باشد. یهاداده

است که در  یاکالیبراسیون درواقع یک فرایند دومرحله
های سایر مرحله اول مقادیر اکثر پارامترهای مدل از یافته

شود و در مرحله ب د کاربردی علم اقتصاد گرفته می یهاحوزه
که  شوندیچند پارامتر باقیمانده نیز به نحوی انتخاب م

توسط مدل  شدهینیبشیپ یانطباق بین گشتاورها نیترکینزد
 ,.Li et al) اصل گرددنمونه ح یهاو گشتاورهای داده

صورت موردنیاز به یهابا استفاده از مطال ه ژانگ داده(. 2021
 زیر خواهند بود.

 

 (Zhanget al., 2015) کالیبراسیون متغیرهای موردنیاز برای تابع گردشگری .5جدول 
Table 5. Calibration of Required Variables for Tourism Function 

P=1911 𝑦𝑓 = 4 =1.5  = 1.6 =1 

 

,که در آن    به ترتیب کشش درآمدی و قیمتی تابع

)تقاضای گردشگری است. متغیر )a t  تابع عوامل مت ددی مانند
 و ونقل، محیط اجتماعیهایی چون فرودگاه، حملزیرساخت
کنیم های فرهنگی است. علاوه بر این فرض میپایتخت
 ومیهای خدمات و بازدیدها برای گردشگران و مردم بهزینه

 یکسان است.

)متغیر  )a tددر سه شرایط ممکن است در نظر گرفته شو: 
 بزرگتر از یک و کوچکتر از یک. کشش درآمد ،برابر یک

لحاظ شده خارجیان و کشش قیمت در تابع تقاضا با کشش 
 وتحلیله. با توجه به مقادیر پارامترهای زیر امکان تجزیاست

ضای های جدول فوق، تقابر اساس داده گردد.مدل فراهم می
ه ست کمیلیون نفر است. طبی ی ا 79/2گردشگری در ایران 

اد توان تأثیر هر یک از متغیرهای فوق را بر روی ت دمی
 گردشگران خارجی در کشور مشخص نمود.

چنانچه حساسیت قیمتی تابع تقاضا افزایش پیدا کند و مثلاً 
میلیون نفر  19/2افزایش یابد میزان گردشگر به  2به  6/1از 

یابد. بدین م نی که افزایش کشش قیمتی تقاضای کاهش می

گردد. لذا دشگری موجب کاهش ت داد گردشگران خارجی میگر
عنوان یک متغیر اثرگذار بر روی ت داد کشش قیمتی تقاضا به

گردشگران موردتوجه است. این موضوع نتایج تحقیقات دیگر 
 کند.در این زمینه را تائید می

 

 
تحلیل حساسیت تقاضای گردشگری نسبت به کشش  .1نمودار 

 (های تحقیقمأخذ: یافته) قیمتی تقاضا

Chart 1. Analysis of the Sensitivity of Tourism 

Demand to the Price Elasticity of Demand 

(Source: Research Findings) 
 

افزایش کشش درآمدی تقاضا موجب افزایش ت داد 
. لذا با افزایش ندینمایشود که از ایران بازدید مگردشگرانی می

یک درصد درمد بازدیدکنندگان خارجی از ایران تقاضا به مقدار 
بیشتری افزایش خواهد یافت و کاهش آن موجب کاهش ت داد 
گردشگران خواهد شد. کشش درآمدی و قیمتی تقاضا دو متغیر 
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مراجع  یهاهیسیاسی است که بر اساس توص ینوعزا و بهبرون
 نند.کگردشگری جهانی تغییر می

 

 
تحلیل حساسیت تقاضای گردشگری نسبت به کشش  .2نمودار 

 (های تحقیقمأخذ: یافته) درآمدی تقاضا

Chart 2. Analysis of the Sensitivity of Tourism 

Demand to the Income Alasticity of Demand 

(Source: Research Findings) 
 

ن گراافزایش درآمد خارجیان منجر به افزایش ت داد گردش
هزار دلار  5ه هزار دلار ب 4گردد. مثلاً اگر درآمد خارجیان از می

 16/4 میلیون نفر به 79/2افزایش یابد ت داد گردشگران از 
طور هبتحقق این امر  حالنی. بااابدییمیلیون نفر افزایش م

 ضای گردشگری خواهدخاص تابع کشش درآمدی و قیمتی تقا
 بود.

 
 تحلیل حساسیت تقاضای گردشگری نسبت به درآمد .3نمودار 

 (های تحقیقمأخذ: یافته) خارجیان

Chart 3. Analysis of the Sensitivity of Tourism 

Demand to the Income of Foreigners (Source: 

Research Findings) 
 

 911/2به  911/1ها از مقدار پایه ی نی اگر سطح قیمت
 .ابدییکاهش م 42/1به  79/2برسد ت داد گردشگران از 

 

 
تحلیل حساسیت تقاضای گردشگری نسبت به سطح  .4نمودار 

 (های تحقیقمأخذ: یافته) هامتیق

Chart 4. Analysis of the Sensitivity of Tourism 

Demand to the Price Level (Source: Research 

Findings) 
 

 گیریو نتیجه بحث

این مقاله یک مدل رشد اقتصادی با حضور متغیر گردشگری و 
کالاهای عمومی ازجمله آموزش و ترویج گردشگری در یک 
اقتصاد کاملاً رقابتی است. اقتصاد ملی شامل سه بخش 

خدماتی، صن تی و عمومی است. اقتصاد باز و کوچکی در نظر 
رض شده است. گرفته شده است که نرخ بهره در آن ثابت ف

طرف تولید همان چیزی است که در نظریه رشد نئوکلاسیک 
وجود دارد و بهینه یابی آن در مسیر رشد پایدار خواهد بود. از 

( برای ت یین 1993توسط ژانگ ) شنهادشدهیتوابع کاربردی پ
. حرکت شده است، مصرف و توزیع زمان استفاده ییجوصرفه

وامل مؤثر بر گردشگری و اثرات تغییرات ع یسازهیمدل شب
میلیون 79/2. با اطلاعات پایه ت داد گردشگران گردیدبررسی 

نفر برآورد شده است که با افزایش متغیرهایی که تأثیر مثبت در 
ت داد گردشگران افزایش خواهد یافت. ازجمله  ،مدل دارند

ترین عوامل مثبت مؤثر بر ت داد گردشگران باید به آموزش مهم
ی اشاره نمود که منجر به رشد اقتصاد در مرحله ترویج گردشگر

گردد. سایر اول و توس ه پایدار در مراحل ب دی توس ه می
اند از درآمد خارجیان، متغیرهای مؤثر با تأثیر مثبت عبارت

کشش درآمدی تابع تقاضا، عوامل زیرساختی همچون آموزش 
های فرهنگی، گردشگری و ها، پایتختونقل، جادهو حمل

بی. برخی عوامل تأثیر منفی بر روی ت داد گردشگران دارند مذه
ازجمله کشش قیمتی تقاضای گردشگری، نرخ مالیات بر روی 

 ها.کالاهای خدماتی و سطح قیمت

 تیوض  لیتاکنون تحل یر خصوص مطال ات داخلد
 یموردبررس ایمدل پو کیو عوامل مؤثر در آن در  یرگشگرد

مربوط به موضوع تحقیق،  یقرار نگرفته است مطال ات داخل
اشاره داشتند  یبر رشد اقتصاد یبه اثرات مثبت گردشگر شتریب

 ،Paolo & Laura (2009) مانند یو در مطال ات خارج

Raffaele & Emanuela (2017) ،et al (2022) 

Özer اًو خصوص یگردشگر یداریبر اثرات مثبت و م ن زین 
 Deمانند  قاتیتحق یحلال اشاره شده است در ب ض یگردشگر

Siano & Canale(2022)  گردشگریلحاظ اثرات مثبت 
 .مدنظر قرار گرفته است یتیجم  طیشرا تیشرط رعابه

، رویکردها و با توجه به نتایج حاصل از تحقیق حاضر
پذیری صن ت گردشگری اقدامات مت ددی برای افزایش رقابت

توان به که از آن جمله می داد ایران در دستور کار و اجرا قرار
تقویت همکاری »، «تدوین برنامه ملی برای توس ه گردشگری»

وکارهای افزا میان بخش دولتی و خصوصی در حوزه کسبهم
حمایت از کارآفرینان خلاق و نیروهای نخبه و »، «گردشگری

، «وکارهای نوپا در این صن ت درآمدزا و اشتغال آفرینکسب
جغرافیایی به محصولات و خدمات  بخشی موضوعی وتنوع»

، «ایفرد منطقههای منحصربهگردشگری بر اساس مزیت
گیری از فناوری اطلاعات و ارتباطات سازی برای بهرهزمینه»
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گسترش بازاریابی »، «در راستای تولید و اشاعه محتوا
محصولات گردشگری، توس ه مقاصد گردشگری شهری و 

، «گردیگردشگر و بوم های شهرروستایی در چارچوب طرح

و « های گردشگریگذاری در زیرساختتقویت سرمایه»
الملل با نگاه ویژه به توس ه تبلیغات و بازاریابی در سطح بین»

 .اشاره کرد« ایرانیان خارج از کشور
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